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RESUMO:

No dia 22 de marco é comemorado o Dia Mundial da Agua data instituida pela
Organizagdo das Nacodes Unidas (ONU). A intencdo da acao foi alertar sobre a
importancia e a escassez da agua. Em consonancia com essa problemética a
Agéncia Mais Comunicagdo, projeto de extensdo da UCDB, criou uma peca
publicitaria sobre essa data, buscando conscientizar a comunidade e o0s
estabelecimentos comerciais em torno da UCDB sobre como usar corretamente a
agua, por se tratar de um recurso finito. A Agéncia Mais e seus académicos
extensionistas, sob a supervisdo dos professores orientadores, idealizaram essa
acao e para sua divulgacao criaram um folheto, frente e verso, contendo dicas e
dados sobre como as pessoas utilizam erroneamente a agua em suas casas. A
acdo contou com a parceria da Concessionaria responsavel pelos servicos de agua
da cidade -Aguas Guariroba, que arcou com o0s custos da impressao de dois mil
folhetos. Para atingir o publico os extensionistas da agéncia e criadores da peca
publicitaria circularam pelas ruas do publico alvo, ndo s6 entregando o folheto mas
conversando, explicando e alertando sobre a escassez deste recurso hidrico. O
resultado da campanha foi positivo pelo feedback recebido das pessoas que se
disponibilizaram a ouvir as informacfes repassadas pelos académicos. Apds a
explanacao, as pessoas se comprometeram a mudar os habitos, em suas casas, a
partir daquela data. Portanto conclui-se que os objetivos foram alcancados pois a
campanha conseguiu conscientizar o publico alvo sobre a importancia do consumo
consciente da agua em suas atividades diarias.
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INTRODUCAO

O Dia Mundial da Agua foi instituido pela ONU em 22 de marco de 1992 com
intuito de lembrar a importancia da agua e como devemos repensar a respeito da

sua utilizagao no cotidiano das pessoas.
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A partir deste problema a Agéncia Mais Comunicacao decidiu criar uma
campanha para essa data com o objetivo de conscientizar a populagcéo sobre o uso
correto da agua, levando dicas de pequenas atitudes, mas que podem fazer uma
grande diferenca.

A criacdo da peca envolveu os extensionistas que decidiram criar um
folheto 10x20, frente e verso, contendo dicas e dados sobre o uso racional da agua
no ambiente doméstico e como € possivel ter um consumo consciente nas acoes

diarias de um lar.

Figura 1 — Folheto informativo impresso
Fonte: Arquivo da Agéncia

Para essa importante acdo, que teve como publico alvo a comunidade em
torno da UCDB, a campanha recebeu patrocinio da concessionaria responsavel
pelos servicos de agua na cidade de Campo Grande: Aguas Guariroba. Essa
parceria investiu na impressdo de dois mil folhetos nas cores azul e verde, cores
representativas da agua.

Com o folheto impresso, no dia da agua, os extensionistas da Agéncia
Experimental Mais Comunicacdo foram para a comunidade e para o0s
estabelecimentos comerciais em torno da UCDB, publico alvo dessa acao,
distribuindo o folheto e explicando sobre a importancia do consumo consciente, da
agua, em suas atividades diarias.

Portanto conclui-se que os objetivos foram alcancados, pois o feedback
das pessoas impactadas pelo folheto foi instantdaneo e muitos relataram que nem



sabiam que desperdicavam agua daquela maneira e se propuseram a mudar de

atitude.

Figura 2 — Equipe de extensionistas e professores em distribuicdo de material.
Fonte: Arquivo da Agéncia

1 A IMPORTANCIA DA AGUA

De acordo com o site Brasil das aguas (2016) agua € fonte de vida e
todos os seres vivos dependem dela para viver. Infelizmente, podemos observar que
a maioria da populacdo ndo tem consciéncia a respeito de sua importancia e
continuam usando de uma maneira nao consciente, sem avaliar as consequéncias
ambientais em relacdo a quantidade, destruindo, inclusive, as nascentes sem se
importar se esse recurso € finito.

A Cia Vale do Rio Doce preocupada com essa realidade decidiu
conscientizar a populacdo sobre esse Unico recurso natural que tem a ver com todos
0s aspectos da civilizacdo humano e criou uma cartilha sobre o assunto com o tema
A 4gua que vocé desperdica pode faltar amanha. Economize”. Essa leitura foi a
base para dar subsidio a essa campanha pois de posse desse material decidiram
fazer uma campanha para o dia da Agua buscando sensibilizar tanto a comunidade
académica como a do entorno da Universidade.

Segundo Jacobi (1999) na sociedade atual a dgua passou a ser vista
como recurso hidrico e ndo mais como um bem natural, disponivel para a existéncia
humana e das demais espécies. O mesmo autor ainda reforca que 0S recursos

hidricos tém profunda importancia no desenvolvimento de praticamente todas as



atividades econdmicas, como por exemplo na producao agricola onde a agua pode
representar até 90% da composicédo fisica das plantas. A falta d’agua em periodos
de crescimento dos vegetais pode destruir lavouras e até ecossistemas devidamente
implantados. Na industria, para a producéo de diversos produtos, as quantidades de
agua necessarias sdo muitas vezes superiores ao volume produzido. Tais dados,
somados ao aumento populacional em escala mundial no ultimo século intensificam
as possibilidades de escassez. Isso ja vem acontecendo em determinadas regifes
do planeta, especialmente por fatores como ocupacdo do solo, a poluicdo e
contaminacao dos corpos de aguas superficiais e subterraneos.

O mesmo autor (2003) refor¢ca que em nossa sociedade a exploragéo dos
recursos naturais, dentre eles a agua, de forma bastante agressiva e descontrolada,
levou a uma crise socioambiental bastante profunda.

Hoje deparamos com uma situa¢éo na qual estamos ameacados por essa
crise que pode se tornar um dos mais graves problemas a serem resolvidos neste
século. Diante deste contexto é imprescindivel fazer uso do poder da comunicacao
para conscientizar a populacdo sobre a utilizacdo da agua de forma prudente e
racional, evitando o desperdicio.

De acordo com Jacobi (2005) a)Um sexto da populagdo mundial -mais de
um bilhdo de pessoas nao tém acesso a agua potavel; b) 40% dos habitantes do
planeta ndo tém acesso a servi¢cos de saneamento basico; c)Cerca de 6 mil criancas
morrem diariamente devido a doencas ligadas a agua insalubre e a saneamento e
higiene deficientes; d) Segundo a ONU, até 2025, se os atuais padrdes de consumo
se mantiverem, duas em cada trés pessoas no mundo, vao sofrer escassez
moderada ou grave de agua.

Mesmo o Brasil sendo privilegiado no que diz respeito a quantidade de
agua, pois tem a maior reserva de agua doce da Terra (12% do total mundial) é
importante lembrar que, de acordo com Antunes (1995) a quantidade de agua
potavel do planeta esta diminuindo. Afirma que o volume de agua do rio Amazonas é
0 maior de todos os rios do globo, sendo considerado um rio essencial para o
planeta, mas esse volume esta diminuindo. E preocupante pois tanto os rios quanto
os lagos brasileiros vém sendo comprometidos pela queda da quantidade de agua

disponivel para captacgéo e tratamento.



CONSIDERACOES FINAIS

A acéo sobre o dia da agua, comemorado em 22 de marco, teve como
objetivo conscientizar, a comunidade e os estabelecimentos comerciais em torno da
UCDB, sobre a utilizacdo da dgua de uma forma consciente.

Por tratar-se de um recurso finito € fundamental que a sociedade reflita
sobre como esta utilizando a agua para que, assim, possa mudar suas atitudes na
rotina diaria. Sabe-se que, se todos mudarem seus habitos, certamente faremos a

diferenca para nosso planeta.

Figura 3 — Abordagem a comunidade com material de divulgacgéo.
Fonte: Arquivo da agéncia
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